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Programme

e Rappel de la communication &

déeontologie
. e Etre visible surle web: le
réféerencement, le marketing, les outils et
le contenu (ex : blog)
e Fidéliser ses clients : [a newsletter
e Développer sa communauté : les

reseaux sociaux
e Questions - réponses




1. Communication l

&

Déontologie




LES AVOCATS PEUVENT-
ILS COMMUNIQUER
LIBREMENT ?

Les principaux textes:

e Décret n°2014-1251 du 28 octobre 2014
"Relatif aux modes de communication des
avocats”

e Article 10 RIN “Communication”

e CNB (2016) "Guide pratique de l'avocat
numerigue : nouvelles pratiques nouvelles
modalites”

e CNB (2016) "Vademecum de la
communication des avocats”




SINCERE TON INFORMATION SERA

Un avocat peut-il faire de la
publicité ? Oui!

« La publicité et la sollicitation
personnalisée sont permises a l'avocat
si elles procurent une information
sincere sur la nature des prestations de
services proposees et si leur mise en
ceuvre respecte les principes
essentiels de la profession »

(art. 10.3 RIN, art. 2 Décret n°2014-1251 du
28 octobre 2014 relatif aux modes de
communication des avocats)




LE TELEPHONE TU OUBLIERAS

QUE COMPREND LA NOTION DE PUBLICITE ?

« toute forme de communication directe ou indirecte »
ex: par voie de tracts, affiches, films, radio ou télévision (art.
10.1 RIN), a 'exclusion de toute démarche physique ou
téléphonique, les sms et les mms » (art. 10.3 RIN)

QUE DIT LE RIN AU SUJET DES BLOGS ET RESEAUX
SOCIAUX ?

« L'avocat participant a un blog ou a un réseau social en ligne
doit respecter les principes essentiels de la profession »
(art. 10.5 RIN)




TES COORDONNEES TU AFFICHERAS .

Quelles informations doivent figurer sur tout type de
publicité ? (art. 10.2 et 10.3 RIN)

e [a qualité de |'avocat ;

e SON nom et prenom;

e son adresse ;

e des coordonnées permettant de le joindre
(telephone ou email) ;

e SON Barreau;

e [a structure d’'exercice a laguelle il appartient
et, le cas échéant, le réseau dont il est membre ;

e [es modalités de détermination du cout de la
prestation, laquelle fera l'objet d'une
convention d’"honoraires.




LE GUIDE TU SUIVRAS

LE GUIDE “L'"AVOCAT NUMERIQUE"” PERMET
D'ECLAIRCIR LES REGLES::

La publicité étant la communication au sens large (le fait de
rendre "public")

e [l ne pourra « tweeter » qu’avec delicatesse, discrétion et modération;
e [l respectera le secret professionnel, les regles de confraternité, la
courtoisie envers les magistrats;

e |l respectera aussi le huis clos décidé lors de certaines audiences judiciaires;

e |l ne nommera pas le nom de ses clients sauf si la presse s’en fait ['écho
(rendant le secret professionnel problématique) ;

e || évitera de s’en prendre a ses confréres et de porter des appréciations
discourtoises etc...

buide de l'avocat
nUMerique

5
&




booster
son cabinet

Etre visible sur le web

Fidéliser ses clients

Développer sa communaute

.... en respectant les
regles essentielles
de la profession:

e Modération /
discréetion

e Délicatesse /
courtoisie

o Confidentialité

e Prudence




2. Etre visible ‘
sur le web

Partie |l : le
référencement




Le référencement,
c est quoi
concretement ?

ameliorer le positionnement et |la
visibilité de sites dans des pages
de résultats de moteurs de
recherche

Objectif '
1ére page ‘)IckDuckGo




Le référencement,
c' est aussi ...

5@ SEo
v .
5 ¥

&




En clair

SEM

Search Engine
Marketing

Marketing sur
les moteurs
de recherche

(SEO + SMO) + (SEA + SMA)

Social Media
Optimisation

Search Engine
Optimizer

Optimisation
sur les réseaux
sociaux

Optimisation
sur les moteurs
de recherche

REFERENCEMENT
NATUREL

Search Engine  Social Media
Advertising Advertising
Publicité sur Publicité sur
les moteurs les réseaux
de recherche sociaux

REFERENCEMENT
PAYANT



GO g|e avocat paris X $ Q

QA Tous &) Images B Actualités Q Maps {7 Shopping : Plus Parametres Outils

Environ 97 000 000 résultats (0,46 secondes)

Annonce - www.wearebold.co/avocat/paris ~ 01 53 42 63 00

Avocat Paris | BOLD Avocats | wearebold.co

BOLD Avocats, Accompagnement Personnalisé pour Entrepreneurs Ambitieux. Découvrez nos

Offres d'Abonnements selon vos Besoins. Engagé vers le Succés. Abonnement lllimité.

Notre Equipe Contactez-Nous
Découvrez les Membres de notre Besoin de nos Services ?
Equipe d'Avocats Spécialisés. Contactez-Nous des Maintenant !

Exemple avec la |
Annonce - www.leguillous-avocats.fr/ «

req U ete Avocat droit immobilier | Contact direct et personnalisé SEA
]| P | | Litige immobilier, indivision, bail d'habitation ou commercial, servitude, droit de passage.
avocat paris

Annonce - google.com/business/martiniani ¥ 04 89 51 22 59

avocat divorce | avocat pension alimentaire | google.com

avocat préjudices corporels. avocat en droit du travail.

Annonce - www.mzr-avocats.com/ -

MZR AVOCATS - Paris | Prix de I'excellence 2020

Cabinet d'Avocats dédié aux Sociétés & Commercgants, Prix de I'Excellence 2020

www.avocatparis.org v

Ordre des avocats de Paris | Site corporate SEO

Le Conseil d'Etat décide que I'Etat a I'obligation de protéger les avocats dans I'exercice de leurs
missions d'auxiliaires de justice.... Mis a jour le 22.04.2020.




Comment étre
bien référencé ?

‘ Du contenu, du contenu, du contenu

Un site léger, rapide et adapté aux mobiles (responsive)

‘ Mais avant tout, une stratégie marketing ...




2. Etre visible
sur le web

Partie Il : la stratégie
et les outils web
marketing




LE WEB MARKETING C'EST QUOI ?




ETAPE IMPORTANTE AVANT LE
CHOIX DES OUTILS ... PLANIFIER!

A. QUELLE EST MA STRATEGIE GLOBALE ?
Définir sa stratégie business globale avec un audit numérique :

e Quelle audience ?

e Quels objectifs 2(SMART)
e Quels messages ?

e Quels avantages

concurrentiels ?
e Quel budget ? S A R I
& A P O

Spécifique Mesurable Atteignable Réalisable ~ Temporellement
defini




The Business Model Canvas

. v T — .
Partenaires Clés ' *{ | Activités Clés }.'5 Proposition de Valewrl | | Relation Client \ ,-"I Segments Clienis 0
- NS ~ 2 g

|||||||

Les outils de

Ressources Clés 4 b Canax de d r'.v.rribu.rr'fmw l a

planification

Marketing Canva

Structure de Coiirs A= | | Sowrces de Revenus Ay

~ >

wombusinessmodelgenerationcom  pose suarassiossicamms 1o, B <> onopiq. s @O0 O @

MNCOAZ-VOUS FUr Wshh ON0RIR.COom




B. PLANIFIER LA COMMUNICATION

Construire son plan de
communication et sa ligne éditoriale
comprenant:

e Messages

e Cible

e Outils (ex : article de blog, vidéo,
infographie, podcast, relations
presse, etc)

e Diffusion

e Résultats




Reunion de projet -h
Definibon du projet |
|

]

Deévelopper de concept

Deéevelopper des spectications

Davelopper les fonchions

Tester —

. |
Valider [ ]

La mise de production |

A0F 10007 17107 24007 31/07 T7i0d 14008 21108 28/06 409 11709 18/09 25/09 210

— o o . o
~ o~ F B %% -+ € % .0 .00 123w Al ~- 0 - B IS A &
A : C D 3
_ Nom / Sujet . Objectif de .
' darticle ‘ Audience communication Message Actions

Les outils de la
planification

commuhnication

Diagramme de Gantt ou
Excel

=. i P~ ocBA@Y-3-

F G . . .

Date de :
Activités Statut Outils publication / |Impressions HEfsuItat;I_
Evenements (apres publi)

]

Articles generaux (par ordre chronologigue)

Joumee ,
; Developpeurs, Mettre en avant les
maondiale des PP :

2 ufilizateurs de la  nouvelles fonctionnalités

developpeurs et
lateforme de la plateforme
Togrammeurs P P

La plateforme est toujours plus rapide, plus
facile et desormais accessible en anglais

Preparer posts et
Posts reseaux sociaux  publier sur Linkedin,
Twitter et Facebook

13 septembre




C. MESURER POUR MIEUX PLANIFIER

KPI ( = Key Performance Indicators) pour
mesurer la performance de sa
communication

Exemples :

e nombre de visites,
e nombre de clics

e taux de rebonds




Les outils pour mesurer les résultats de

sa communication
Google Analytics

Acquisition Device Jun 1,2016-Jun 30, 2016

Email Export - Shortout

+ voir les parties e
"analyses" o

de chague réseau oo St
social

2 =z ]
wd
E 3 T

... et faire preuve
patience les iy omson e Oty e
resultats — S B w— OO
ndront du temps o e8| e 00 s Sseds
pparaitre | RO o

Jum 32

262(15.35%) L I 50,00 (0.0 S50.45(7100.01 5094610001

11

W k=

43 (2.52%) 56 (2.4 50.00 (0.0 50.00 (0.0 50.00 (0.0



COUPLER SES OUTILS MARKETING AUX
OUTILS DE REFERENCEMENT

Google est votre ami (ou presque...)

Google

Anaiyiics GTmetrix

Google Trends

M

Google i Google

My B
y usmess Search Console




Le BLOG : un outil
fort pour sa

visibilité sur le we%




POURQUOI ANIMER UN BLOG ?

L'importance du story telling......
ou comment mettre votre expertise en avant

Avec un blog vous pouvez:

raconter l'histoire de votre cabinet
VOUSs positionner sur un sujet
montrer votre expertise dans certains
domaines du droit

mieux vous référencer!!

NS

~




LES ETAPES D'UN BLOG .

1.Choisir sa thématique

2.Choisir ou héberger son
blog (site du cabinet, site
a part, LinkedIn)

3.Ecrire

4.Publier et relayer sur les
réseaux sociaux !




COMMENT ECRIRE POUR LE WEB ?

Titre, chapeau (introduction), message essentiel
Title, introduction, essential message

Technique de la pyramide

inversée ou bien De 'essentiel
Essential

Qui fait quoi?
Who + What

e Essentiel en haut de la
page (résumé et infos
clef)

e Puis infoimportance 1

e Puis info Importance 2

e etc Au plus specifique
Most specific



COMMENT ECRIRE POUR LE WEB ?

Taille (de la police) supérieure au corps de texte

e Eviter titre entier en majuscules ou italique

e Eviter les jeux de mots et acronymes

e < 10 mots, mettre les mots importants au debut + Verbe
e Incitatif, personnalisé et dynamique (chiffres)

e 300a500 mots

e 1idée par paragraphe

e Phrases courtes (20 mots max)

e Sauts de ligne (pas plus de 6 a 7 lignes par paragraphe)
e Ecriture directe, temps actif et pas passif

o Utiliser encadreés, listes, puces




COMMENT ECRIRE POUR LE WEB ?

» Etre concis avec (beaucoup de phrases courtes!)
e Enrichir et diversifier son vocabulaire pour montrer son
expertise

Exemples inspirants:
e Journal d’un avocat, le blog de Maitre Eolas
e Eclat(e) d’'une jeune avocate, le blog anonyme d’une avocate

—
i




Illustrer

Mettre des liens

Mettre en place des
partenariats

Lier les sujet:
'« - - (mondiales, locales,
ents)

A éviter:

Eviter de trop parler de
SOIi

Eviter les discours trop
commerciaux

Bacler l'orthographe
Vulgariser son contenu

selon son audience
(adapter son langage)!




QUELQUES
OUTILS

Bon patron

Unsplash

¥/ BonPatron.con oo 10

grammar and spelling checker

Hover your mouse over the formatted text to see explanations appear. English AAEEEETIOUOU C
spelling: grammar: AAEEEEITVUL
modify check modify check Frangais AEeGERIRS QSN

AT TCIEAE AR 1=

Le nom de mon meére est Linda et elle est 40 ans . Elle etait née au Chine et a imigrée ici au
Edmonton en 1959, ol elle a rencontré mon pére. J'ai deux soeur et une frére. Pendant 5 ans,
on a resté dans une petit maison au centre ville. Il y a cing ans, mes parents ont décidé de
déménagé et ils ont nous dit qu'on va changer de maison. J' étais peur parce que je voulais pas

perdre mes amis. C'était dificile au début. Un jour, mon pére m'a dit : "il faut que tu fais plus

d1effo'.t pOLII" rencontr-_ a—m mmala ammme - e B B e AT | (RIS PR M. T | Y Sy -l af _ =8 U | [ — [ .
B Unsplash : . _
club de danse. Touts u Pholos for everyone Q, Search free high-resolution photos Collections  Explore  ess
beaucoup des jour:
bon temps ! Je sui: Editorial COVID-19 Nature Wallpapers Textures & Patterns People Business & Work Travel Technology Animals

"ie" is feminine?

no space before punctus

I'm Francophone?

Verb conjugation

Unsplash

The internet’s source of freely usable images.

Powered by creators everywhere.

Q Search free high-resolution photos

Trending: flower, wallpapers, backgrounds, happy, love

Submit a photo

Interiors

Architecture

Food & Drink




Quel outil pour m'aider au
référencement de mes articles ?

Exemple d'article avec
requéte "action collective
conjointe”

Requéte cible &

action collective conjointe

Apercu Google

Prévisualiser en tant que :

(® Résultat mobile () Résultat bureau

V  https://vpourverdict.com » action-collective-conjointe-e...

Action collective conjointe et proceédure civile — V
pour Verdict

Avr 6, 2020 - Contrairement a I’action
de groupe, I'action collective
conjointe repose sur le Code de la
procedure civile.

WordPress
Yoast SEO



@ Analyse SEO

action collective conjointe

Méta titre

Séparateur M Titre du site

© Insérez des variables de métadonnées

Keyphrase synonyms @

Résultats de I'analyse
Slug

action-collective-conjointe-et-procedure-civile Ameéliorations (2)

@ Distribution de la requéte : inégale. Certaines parties de votre texte ne contiennent ni la requéte, ni ses synonymes. @
Distribuez-les plus équitablement.

Méta description © Insérez des variables de métadonnées
@ Longueur de méta description : La méta description est trop courte (en dessous de 120 caractéres). Vous pouvez aller jusqu’a
156 caracteres, utilisez cet espace !

Contrairement a I'action de groupe, I'action collective conjointe repose sur le Code de la procédure

civile.
~ Déja optimisé (13)

Liens externes : Bon travail !

Maillage interne : Vous avez assez de liens internes. Bon travail !

iediteur de métadonnées

Requéte dans l'introduction : Parfait !

Longueur de la requéte : Bon travail !

Densité de requéte : La requéte cible a été trouvée 6 fois. C'est trés bien !

Reguéte dans la méta description : La requéte ou son synonyme apparait dans la méta description. Parfait !

Requéte déja utilisée : Vous n‘avez jamais utilisé cette requéte, trés bien.

Requéte dans les titres : 2 de vos titres de haut-niveau reflétent le sujet de votre contenu. Bon travail !

Textes alternatifs : Bon travail !

Longueur du contenu : Le contenu a une longueur de 470 mots. Bon travail !

Requéte dans le titre : Les mots de votre requéte apparaissent au début de votre méta titre. Bon travail !

Longueur de méta titre : Bon travail !

Requéte dans le slug : Plus de la moitié de votre requéte apparait dans le slug. C'est super !




3. Fidéliser ses l

clients : la
hewsletter




Gratuit jusqu'a . %

2000 contacts ! Plusieurs étapes:
1. Audience: 1 seule liste possible mais

peut étre divisée avec des tags - pour
organiser / filtrer contacts
€x: creer tags par associé ou par theme

Audience Brand w

Audience

Lien : https://mailchimp.com/fr/help/getting-started-
tags/




Potted Planter Fans And Customers 125

Stats ~ Manage contacts Add contacts ~ Signup forms  Settings ~ Q,

ailchimg

Toggle Columns

Filter by Tags View Segment New Segment

Fitered by Tags v J9 contacts contain

Email Address First Name Last Mame Tags

j.-roberson@jsu.com Roberson Out of state  Shops sales

m.garza@mailme.com Out of state  Influencer

j.moody22333@gmail.com Shops sales « Influencer

Conference Lead

msparks@hathaway.edu Conference Lead Shops sales

_ _ Event attendee
5. foxEfoxmail.com Conference Lead

Farmer's market attendee

vtodd@aol.com Vialeriva Out of state

Likes mailers

rtuckerd56@&@gmail.com Rodney Tucker Out of state  Likes mailers  Yel

Out of state {E;'

Chnne calpe




Plusieurs étapes:

2. Template

are tailored to fit your brand.

Templates peuvent étre demandés avec
graphistes, agences ou professionnels




Plusieurs étapes:

@ Create v | Campalgns

3. Construire sa campagne

Lasign and se

Wehsite Naw Keep it up! Draft

lest

SUrvey To

Edit Recipients
All subscribed contacts in the audiance V pour Verdict. 1634 recipients

Your To' tield s not personalized with merge tags .

If yvou'd like to segment your audience, you can edit your recipients.

From
Subject

Content




Plusieurs étapes:

Exemple V pour Verdict :
https://mailchi.mp/0fe428bb2b4e/les-nouvelles-de-lt-chez-v-pour-verdict-1264675

Boxed Text Divider Image Image Group

Template de newsletter

Image Card Image + Text Social Follow Button

IE‘:]'I'-'I:I- I::i':]r::-l:uic Irl:l"..ﬂ E?:]wu

Laction cobactive au service de | justice sockale =t emironnementole

Footer Video
Coppright & “JCLRRENT_ Y] = § LS BOoamAsY] % Thumdiroityr niserealy AN righir resereed.

Woux poarves: reatiw & four vor prifirences -ou vous did es-onnar da caitie rarseissiac



https://mailchi.mp/0fe428bb2b4e/les-nouvelles-de-lt-chez-v-pour-verdict-1264675

Derniéres etapes:

Etape 4 : Tester et envoyer (ou
programmer |'envoi)

Etape 5 : Partager le lien web vers ses
réseaux sociaux (ex: Facebook et LinkedIn)

Etape 6 : Voir les résultats (taux
d'ouverture)

Attention : toujours mettre la possibilite de
se desabonner !!




4. Développer sa '

commuhnaute:
les réseaux
soclaux




RECAP SUR
LES RESEAUX
SOCIAUX

Pour quoi ?
Comment ?

N e

U @A E €

SUIVRE L'ACTUALITE ...
HASHTAGS, VISUELS,
REACTIONS

LE NUMERO 1 EN B2B ...
CONTENU DE QUALITE ET
PROFESSIONNEL

LE NUMERO 1 DU B2C...
VISUELS ET EMOJIS

LE NUMERO 1 DU VISUEL...
HASHTAGS ET PHOTOS
FORTES

LE NUMERO 1 DE LA VIDEO...

POUR DES INTERVIEWS ET
LIVE PUBLICS



ZOOM SUR LINKEDIN {{]

546 millions d'utilisateurs dans le monde => 15 millions en France
Plusieurs étapes:

Soigner son profil : photo, image de
‘ couverture, biographie, version anglaise,

phrase d'accroche, expérience
professionnelle, formation, bénévolat,
recommandation

Renforcer son profil : réseau et étre actif
(like, comment, share) et contenu de qualité
(expertise, infographie, retour d’expérience)

Page cabinet : inviter a aimer votre page, pas
de messagerie directe, pas d’article et pas de
commentaire sur autres pages

Best post : tagg personne, emoji, #, images
et tagg sur images, lien en 2eme temps




ZOOM SUR LINKEDIN {[]

V pour

V pour Verdict v Following ===

Legal Services - Lyon, Auvergne-Ehone-Alpes - 557 followers

m Bruno & 5 other connections work here

Learn more [ See all 7 employees on Linkedin -

Home

Overview
| About Expert dans la résolution de conflits collectifs. @ ik
Pour plus d'informations : http://www.vpourverdict.com
Jobs

Website https://vpourverdict.com/
People




ZOOM SUR LINKEDIN 4]

Mathieu Laferriere - 2nd

‘ Unfollow H More.. ‘

m mathieulaferriere.com - tout
savaoir sur LinkedIn

Webinaires + cours en ligne + accompagnement a distance u Université de Montréal - Ecole

pour générer plus d'impact MAuteur de Linkedin Affaires

polytechnique de Montréal

Greater Montreal Metropelitan Area - 500+ connections -

Contact info

Open to job opportunities

Business Coach, Organizational Development
Consultant. Marketing Specialist. Digital..,
See all details

Providing services

Advertising. Marketing Consulting. Brand Consulting.
Business Consulting, Management Consulting. and...
See all details




CONSEILS GENERAUX SUR
LES RESEAUX SOCIAUX

e Avoir une ligne éditoriale claire

o Etre régulier

e Visuels (illustrations, infographies, etc)

e Privilegiez leur propre algorithme

e Horaires et jours de publication

e Compléter toutes les infos pratiques sur son
profil pro (coordonnées, adresse, visuels,
horaires, etc.)

e Tester les publicités sponsorisées et les “mass
follow” et TESTER TESTER TESTER!

e Consulter des guides pour chaque réseau
social

e Suivez les tendances et les bons comptes




QUAND PUBLIER ?

Linkedin

Facebook Twitter

Les meilleurs jours | |
- L MM S| D
M M J|V S D L .

' +18% 8% +32%  +32%

FMBLE tagopEmen enpagenenl  pdgopemes!  esjogemen

ENGAGEMENT Les emtreprises 828 Les emtreprises B2(
uugrlenlen’r de M‘h'. lewrs augmentent de 17%

: prmances duran| leurs performances

Les me I"EUTS moments FH haraires de fravail durant le weekend

134 140 15H

Les meilleurs jours

L MM ¥ S D

Les meilleurs moments
12H 134 14H 1SH 16H [17H  18H]

9H 10H TIH 12

SH-6H 7H-8H|9H-10H 12H|13H-14H 15H-16H [17H-18H]

Yendredi

E Petit
- conseil

Poster voire contenu
avont ouw aprés Les
horaires de travoil.

Le meilleur moment Les ofilisatewrs de

est de publier le mordi, Linkedin preférent

mercredi et jeudi lire les octuadités
enfre 17h-18h. | maotin.

Julien Breal

En postont @ 15 hewres
vows ourez plus de lics
dent porfoger alors qu'n 13 heures,
vn confepy posifif wous aurex ples

ou driile. de parfoges.

Les infemauies sont
plus beureux be vendredi,

Utilisex les stotistiques
de vofre page Focebook
pour saveir quand vaire

communaute est en ligne,

Julien Bréal

Le mercredi autour de 12k

Petit
conseil

Utilisez les stotistiques
de Twitter et Followerwonk
paur soveir quand voire
communauté est en figne.

Les |.r1HIs:|11:ur5 san|
et entre 17h et 18h sont 181% de plus sur
meilleurs moments Twitter durant bewr
pour teeeter, frojet.

Julien Brzal




AEVITER!

e Oublier les visuels (images, vidéos,
infographies !!)

e Et s’éloigner de son identité visuelle

e Trop de hashtags

e Pas de régularité / cohérence

e Confondre usage privé et usage
professionnel

e Faire des copier coller sur chaqgue réseau
social d'un méme post




QUELQUES EXEMPLES

V pour Verdict @vpourverdict - 11 déc. 2019 hd
V #nAttagueAmazonkEnlustice

l".- wpourverdict
Cieé des soences et de Mindustrie

wiendront digrialeer b= mande du
#droit £

#allageiegaltiech #nllagedsiaiegaltech
Sl ®AMT #ech Flechnology
#FritedessOences #Fpans

Face aux pratiques d’ #DptimisationFiscale opérées par la multinationale, les
citoyens demandent réparation !

@i_boycott_org
= Villagw du la Lsgal

ﬁ victorasnn & G &

Pour en savoir plus : vpourverdict.com
Req

Le ‘midags
LEGALTECH

CQV [~

Aimé par adouardraffin ot
24 Juires peErbonnes

ON ATTAQUE AMAZON EN JUSTICE !

Rejoignez faction sur www.vpourverdict.com

V pour Verdict @vpourverdict - 24 févr. v |nstag ram
Une action collective est lancée par Me @ClLeguevaques31 et Me Arnaud
Durand pour faire valoir le droit au refus du compteur #Linky.

Le but ? Rééquilibrer le rapport de force avec #Enedis !

. christeleguevaques @ClLeguevaques3 1 - 24 févr.

#linky lancement des inscriptions de I'action collective au fond >
ladepeche.fr/2020/02/24/com... @lexprecia @5gLinkyMonRefus
@MySMARTcab @_MiaCom_

Twitter v He v -




QUELQUES EXEMPLES

V pour Verdict anm V pour Verdict wes
\f oo 541 followers Fublié par Hoot=uite 20 jreer -
Tmo - @

#0nAtsgueAmazonEnlustice
Le Covid-19 face au droit : ¥ pour Verdict vous informe Face aux pratijues d'ocpbmisation fiscale operees par la multinationalke, les
citoyens demandent réparation
1er recours contre le gouvernement exercé par le syndicat des Jeunes Médecins le Avec i-boycottarg... Afficher I3 suite

19 mars 2020 -> Un référé liberté

3/4cut Lo
A

" Comprendre cette procédure en image et en 1 minute :‘.ﬂ,:n.qm :Lri,l,.ﬂ-.. Facebook

& sewitralre

@ Uimpht

P Infographie compléte disponible également ici : https://Inkd.in/dhcGB6GG ;::l ook ek

................... V POUN ....ccvrimmensanas
LES RECOURS CONTRE
LE COVID-13

LE REFERE-LIBERTE

2 conditions enclencher
cette procadure :

.

I s bbainka mronss ok

LinkedIn



QUELQUES EXEMPLES

A&O Allen & Overy

0 abonnes

Youtube
700 -
Vidéos en ligne ¢ TOUT REGARDER

abonnés
S F Bla | b

ACCUEIL VIDEDQS PLAYLISTS CHAINES DIECUSSION A PROPOS .

Allen & Owvery @AllenTvery - 17 avr = i - ~4 é"
We are very proud to have reached our £1 million target in #fundraising for A&O
our global chanty partner @HopeandHomes. Hear how the #chanty will use Allen & O""ery
. . - - - . R - Wi Pracstica . landan - TA0E55 follmar
this funding in its vital work to end institutional care for children: Lo Fractice - Londan - 140855 Tellowers
Twitter Linkedl
ALLEM B OVERY
(3 7 6 K) Home 13 recently posted jobs
’ About IFTrfl.':t_[:‘llefri:Oﬁicer ABO Ermng E:_Eommercial Man... ( > 1 4 O K)
20anou LY onaon, b
Life
i~ TIL . +11 more jobs
1 million raised
o Jobs
Community hashtags
People
Trending posts in #legaltech Trending posts in
Insights @ PREMIUM . .
. ' In-house legal #digitaltransformation
hope and homes Ads b B P function... M Listen to our
for children ) Jonathan Brayne o.. T digitalisation...
3 reactions e i Zllenovery.com

16 reactions




Plus gue du droit - Les podcasts Fidal

Episode 2 - La pénalisation d...

0000 18:13

Podcast W @) o Gs) <

“La pénalisation du contréle
fiscal” sur leur site web
(Actualités)

B FIDAL

QUELQUES EXEMPLES

Fidal @FIDAL avocats - 3h

P [Stratégie fiscale des entreprises] #lmport / #export : la Commission
europeenne initie une mesure exceptionnelle et temporaire. Lire I'article de
notre experte Najat Akodad u Inkd.in/gWhrPhN

AVIS D’EXPERT
IMPORT/EXPORT

Mesure exceptionnelle et temporaire

a8 | M

Twitter
(>4 K)



QUELQUES OUTILS @ Hootsuite:

- HASHTAGIFY
e Hootsuite : planifier et analyser “@F Find, Anclyse, Amplify

e Hashtagify : trouver les bons #
e Unsplash / Pixabay : base de photos
libre de droits
e Piktochart/ Canva:infographies et
visuels réseaux sociaux m
e Adobe Clip et Adobe Spark:
montage vidéos facile

Sp




REFERENCEMENT &
RESEAUX SOCIAUX EST-CE
COMPATIBLE ?

SMO et SMA

Linked [}

facebook Marketing Solutions
AdS




RECAPITULONS DEONTOLOGIE & POUR ETRE VISIBLE
COMMUNICATION SUR LE WEB

Publicité possible depuis 2016
et comprend tout ce qui est
» public

Deux grands principes a
>>> retenir : modération et
délicatesse

POUR ETRE POUR FIDELISER POUR DEVELOPPER
VISIBLE SUR LE SA CLIENTELE SA COMMUNAUTE
WEB

Poster et animer des
1. Planifier pages pro réseaux sociaux
2.Les bons outils pour relayer votre

3.Le contenu expertise et obtenir des
Ex : écrivez des articles nouveaux clients



Questions ?
contact(at)kopilote.com I

|\



